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VT 30 SEGUNDOS

VIV AN  CONSCIENCIA

FURANDO O SEMAFDRO?

e\ AO INVES DE PE NA TABUA.
MAU SINAL. ,; S

[
Vemos a perspectiva de alguém de moto, em alta velocidade, Vemos agora um semaforo vermelho sendo ultrapassado. Agora, um velocimetro, onde o marcador ultrapassa o limite aceitavel.
ultrapassando pela direita. Entra locugéo com lettering. Entra locugéo e lettering.
Entra locug@o com lettering. (Téc.: ruido de buzinas) (Téc.: ruido de carro acelerando)
(Téc.: ruido de moto acelerando)

Loc.: Loc.:

Loc.: ) VIVE FURANDO O SEMAFORO? MAO NA CONSCIENCIA,
500 CILINDRADAS, UMA SO VIDA. MAU SINAL... AO INVES DE PE NA TABUA!

PRA QUE SE ARRISCAR?

Entra um top view em 2D, reproduzindo graficamente as situagées Vo entrando, um a um, icones vetorizados representando sinalizag@o Entra lettering reproduzindo na integra a locugéo.
aludidas anteriormente.Vemos primeiramente uma moto ultrapassando de transito.
pela direita. Depois, um veiculo furando um sinal vermelho, fazendo os Loc.:
carros nas ruas perpendiculares frearem de repente. Loc.: EDUCAGAO NO TRANSITO E GARANTIA DE VIDA!
Depois, um veiculo em alta velocidade, ultrapassando os demais. PRA REDUZIR OS ACIDENTES NAS RUAS DE CATALAO,

PRECISAMOS FAZER A NOSSA PARTE: RESPEITAR AS
Loc.: LEIS DO TRANSITO.

SEMPRE QUE UMA MOTO ULTRAPASSA PELA DIREITA, UM
CARRO FURA O SEMAFORO, UM MOTORISTA PASSA DO LIMITE
DA VELOCIDADE, MUITAS VIDAS ESTAO EM JOGO.

PREFEITURA DE

CATALAO SMTC . “

W = G

HTRANSITOCONSCIENTE

Loe::
SUPERINTENDENCIA MUNICIPAL DE TRANSITO,
PREFEITURA DE CATALAO.

Entra hashtag #TransitoConsciente e as logos da SMT e da Prefeitura. i /

CIDADE QUE SONHA E FAZ! = v L
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CARROSSEL DIGITAL

#TRANSITOCONSCIENTE

~uiona CONSCIEN e
AO INVES DE PE NA TABUA.

PREFEITURA DE

A== CATALAO SMTC |izzsse.

Cidade que sonha e faz

Cataléo cresce, e o transito precisa acompanhar esse crescimento de
forma ordenada e consciente. Isso é responsabilidade de cada um de
nés. S6 com a Educagado no Transito conseguiremos reduzir os
acidentes, obedecendo a sinalizagdo e tornando nossa cidade um
grande exemplo de convivéncia entre motoristas, motociclistas,
ciclistas e pedestres. Educagao no Transito é garantia de vida, sempre.

#transito #educacaonotransito #transitoconsciente #garantiadevida
#catalao #smtc #prefeituradecatalao




BANNER DIGITAL

BTRANSITOCONSCIENTE

Superintendéncia
Municipal de Transito



OUTDOOR

: #TRﬁNSITUCUNSEIENTE

FURANDO O SEMAFORO?.

MAU SINAL.

PREFEITURA DE

r CATALAO SMTC o

Cidade que sonha e faz
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. FLYER15X21CM |
! ~ #TRANSITOCONSCIENTE

Respeitar os sinais de
transito salva muitas
vidas. Mas é importante
a gente lembrar, desde

| crianca, os cuidados que

’ | devemos ter para, quando

crescermos, ajudarmos a
tornar nossa cidade cada

vez mais segura.
Veja no Verso quai
sdo esses cuidado

PREFEITURA DE

f‘ CATALAO SMTC | sursiandinc,

Cidade qu



NUNCA FURAR O SEMAFORO.

NUNCA ULTRAPASSAR A
VELOCIDADE PERMITIDA.

SEMPRE RESPEITAR A
FAIXA DE PEDESTRES.

NUNCA ANDAR NA CONTRAMAO.

AS MOTOS SO PODEM
ULTRAPASSAR PELA ESQUERDA.

CELULAR NO TRANSITO, JAMAIS.

ESSAS E MUITAS OUTRAS REGRAS PRECISAM SER OBEDECIDAS,
PARA QUE EM CATALAD A GENTE TENHA UM TRANSITO NOTA DEZ!

*Leve esse folheto para o papai e
a mamae. E sempre bom saber
que a Educagao no Transito estd
chegando a todos, nao é?



RACIOCINIO BASICO

Segundo um levantamento de 2018 feito pelo Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada, o
IPEA, o custo econdmico anual dos acidentes de transito no Brasil chega a R$ 50 bilhdes,
sem falar no mais tragico: as perdas humanas e os acidentes com graves sequelas nas
vitimas. O instituto, ap6s ouvir os diversos segmentos envolvidos no setor, reforgou o
consenso de que é essencial a educagdo no transito, principalmente nas escolas
brasileiras.

Em Cataldo a situacao é formatada proporcionalmente as dimensées do municipio. E ndo
deixa de ser preocupante saber que, em uma cidade de pouco mais de cem mil habitantes,
chegamos, de janeiro a setembro de 2022, a quase 800 ocorréncias envolvendo acidentes
de transito, sendo seis ocorréncias fatais por més. Apesar da cidade encontrar-se 100%
pavimentada e contar com uma estrutura semaférica de qualidade e uma sinalizagéo
estrategicamente implantada, fica evidente o agravante de que essa estrutura ndo implicou
na diminuigdo do numero de acidentes.

De nada adianta uma estrutura moderna e favoravel ao correto fluxo da malha viaria, se o
elemento humano nao contribui para isso. Ou seja, no caso de Cataldo, a infraestrutura fez
sua parte, mas um ponto mais sensivel precisa ser trabalhado e ajustado: o fator
educacional, e nisso voltamos aos apontamentos do IPEA, mencionados no primeiro
paragrafo deste tépico.

Falamos de conscientizagéo, de respeito, de civilidade, e isso sdo valores que precisam
ser, mais do que divulgados, consolidados como componentes de cidadania. Os catalanos
precisam ver a si proprios como elementos nesse conjunto comunitério, e s6 com o
comprometimento coletivo e reciproco desses elementos é que o conjunto vai primar pela
harmonia, impactando também no transito. Isso s6 pode ser feito através da Educacéo.

E falamos em Educagao em dois niveis. A iniciativa educacional cidada, cujo target sdo os
condutores e os pedestres, precisa deixar claro que depende deles, e ndo apenas da gestéo
municipal, a normalizagdo das condigbes de transito, minimizando as causas e
consequéncias dos acidentes.

Em outro nivel teremos a iniciativa educacional escolar, que visa a formar desde cedo os
futuros cidadaos para que se tornem atores de um cenario civilizado e respeitoso de
transito. Deveremos investir fortemente neste cenario para ndo precisarmos concentrar
todos os esforgos no segmento adulto, onde a absorgao dos valores de civilidade e respeito
as normas do transito se torna significativamente menos eficaz.

Abrimos aqui um paréntese: é fundamental ter em mente que, em outros segmentos, como
o geopolitico, o financeiro e o econdmico — ja que falamos da terceira maior economia no
estado — o cenario é positivo. Mas para que essa prosperidade resulte em qualidade de
vida, precisamos investir na educacao do transito.

Este, portanto, sera o eixo em torno do qual orbitara a dindmica de nossa campanha, cuja
estratégia sera descrita em pormenores nos itens a seguir, a Estratégia de Comunicacéo e
a Ideia Criativa.




ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

Dando prosseguimento ao exposto no Raciocinio Basico, o planejamento pretende divulgar,
através de uma abordagem moderna e atraente, e que fale aos mais de 100 mil catalanos
— usuarios da malha viaria ou ndo —, a necessidade de uma educacgéo eficaz para que a
civilidade seja o principal protagonista no transito catalano.

Se o problema esta na conscientizagdo do usuario do sistema de transito, a Educacéo tera
papel proeminente. Desta forma, o partido tematico que apresentamos diz respeito ao efeito
transformador da iniciativa educacional.

Antes de falarmos do partido tematico, convém lembrar de trés das disposigoes elencadas
pelo DNIT — Departamento Nacional de Infraestrutura de Transportes — para incluir a
Educacéao para o Transito no sistema de Ensino para 2023:

A Educacao para o Transito salva vidas.

Dialoga diretamente com o Projeto de Vida.

Suscita o protagonismo e o autocuidado entre os estudantes.

Desta forma, lancaremos méao de sugestdes impactantes e criativas, que falem a vida e a
sua preservagao, com destaque para midias digitais e acdes segmentadas, que permita
desdobramentos eficazes e de aplicagdo pratica. O Partido Tematico consistirda no
chamamento a Educacao, dirigido a catalanos de todas as idades e espectros.

Desta forma, chegaremos ao conceito, que abrange nosso universo: diremos que, em
Cataléo, a Educacao é refletida pela observancia a sinalizagéo de transito, e partimos para
a assertiva de que Educacgao no Transito € garantia de vida.

Observe-se que neste conceito ndo nos ativemos ao previsivel.

Nao estamos afirmando somente que a Educagao no Transito reduz os acidentes. Ou que
contribui para a civilidade. Vamos direto ao &mago da questado: a vida, e a garantia dela,
sdo os valores mais essenciais para qualquer ser humano, de qualquer género, idade,
crenca ou estrato social. E é isso que a Educacgdo no Transito promove. E isso que
precisamos dizer, para que a iniciativa surta efeito.

Sabemos muito bem a quem falar: ndo apenas aos usuarios do transito — motoristas e
motociclistas que, entre outros exemplos (como bem lembrou o briefing), avangam o sinal,
ultrapassam o limite da velocidade, trafegam pela via inapropriada —, mas também a
crianga, a dona de casa, ao trabalhador urbano ou rural, a0 empresario, € mesmo ao
visitante. Como dissemos, toda a gama da populacdo, mesmo as categorias que pouco se
utilizam do transito, devera ser impactada pela mensagem. Ao lembrarmos que vidas sao
salvas pela Educacdo no Transito, deixamos claro que esta nas maos de cada um a
responsabilidade para que isso aconteca.

Frisamos aqui a importancia de envidar esses esfor¢cos também no segmento escolar, junto
a instituicées de ensino, porque reiteramos que uma crianga esclarecida € a premissa para
um adulto civilizado.

A campanha sera veiculada entre os dias 01 e 31 de maio, nao por coincidéncia o més de
Conscientizacdo do Transito (maio Amarelo), e trabalharemos aqui os meios e as pecas
para que consigamos otimizar a verba disponivel chegando a resultados satisfatérios e
consistentes.

Elegemos os meios eletrénico, Out of Home (OOH), digital e ndo midia, pensando em
abarcar os segmentos da populagao, seja na clivagem por idade, género, escolaridade ou
condicao social e financeira. Aqui, todos os catalanos serado os “educandos’ da campanha.
MIDIA ELETRONICA

Desta forma, a midia eletrénica contara com televisdo, que ainda € uma ferramenta
poderosa de transmissdo de mensagens de interesse publico, atingindo todas as familias,
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de A a Z, nos mais diferentes horarios. Trabalharemos a TV Anhanguera de Catalao, filiada
a TV Globo e abrangente o municipio e mais 13 cidades nas vizinhangas. Se levarmos em
consideragao que boa parte da frota diaria da malha viaria de Cataldo vem dessas cidades,
estaremos atingindo nosso alvo de maneira estratégica e consistente.

A pega consistira em uma peca de 30 segundos, impactante e visualmente chamativa, onde
mostraremos trés situagées onde as regras costumam ser mais desobedecidas: o excesso
de velocidade, a motocicleta trafegando pelo lado direito e o motorista que “fura o sinal”.
Mediante essas situacdes de risco, traremos o contraponto através de nosso partido
tematico, como um alerta e ao mesmo tempo um chamado a conscientizagdo. Ele fala a
todos os publicos, e certamente encontrara a acolhida esperada nas consciéncias de todos.
No radio, trabalharemos uma adaptagao do audio da peca de televisdo, que sera veiculada
nas Radios Nova Liberdade e na Radio Cultura, as mais expressivas da cidade. Sabemos
que o radio, completando mais de um século de presenga consolidada junto ao ouvinte,
ainda é também um diferencial de peso na comunicagao, principalmente a publica.

MIDIA OOH

Esta midia impacta o publico fora de casa, e fala a ele de uma maneira peculiar, por sua
exposicao e pela capacidade de compactar a mensagem da campanha de forma direta e
objetiva. Assim, teremos o outdoor, com 6 placas, dentro da cidade de Cataldo como nas
rodovias de acesso, proximas da zona rural. Ele expora graficamente a situagdo do
desrespeito ao semaforo, trazendo a narrativa de uma maneira que salte aos olhos de
cumpra seu objetivo de passar a mensagem.

MIDIA DIGITAL

Ja a midia digital envolvera a veiculagao nos principais portais de noticias locais e regionais,
sendo estes o portal G1 Goias, segmentado para a cidade de Cataldo. O portal local Zap
Catalao também sera contemplado, assim como o Portal Cataldo e o site Cataldo Online.
E importante lembrar que contaremos, na midia digital, com um banner em diferentes
formatos, trazendo, graficamente, a situagao referente ao uso equivocado da motocicleta,
e também com a peca de video, pensada para a TV e perfeitamente adaptada ao ambiente
online.

NAO MIDIA

A nao midia sera dividida para dois publicos distintos: o primeiro, o adulto, sera abordado
por um carrossel digital a ser postado nas redes sociais da prefeitura, trazendo, em
sequéncia, uma ilustragdo alusiva ao desrespeito ao limite de velocidade, seguido do
pertinente alerta.

E importante lembrar aqui que elegemos até aqui, como situagdes ilustrativas de infragdes,
trés dos principais exemplos postos em relevancia pelo briefing, mas as demais — avango
na contramao, desrespeito a faixa de pedestres e tantas outras — estardo englobadas
quando falamos em obediéncia as leis e a sinalizagao de transito.

Chegamos agora ao segmento que contemplarad especificamente a rede de ensino: um
folheto 15 x 21cm, a ser distribuido nas escolas e que, em uma linguagem um pouco mais
ludica, passara o conteudo da campanha de forma que seja de facil compreensao para os
alunos e que sirvam para reforcar o esforco da campanha junto aos pais.

Este tépico merece algumas consideragdes: primeiramente, partimos do pressuposto de
que aqui os alunos serao os “formadores de opinido”, uma vez que cabera a eles levar aos
seus respectivos nucleos familiares a mensagem do folheto que receberdo na escola. Em
segundo lugar, como ja dissemos anteriormente, estaremos ajudando a moldar uma
categoria especial de publico, que sdo os futuros cidaddos catalanos, que crescerdo ja
imbuidos da conscientizagao e do respeito as leis de transito, e chegarao a vida adulta com
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esse aprendizado ja consolidado. Investir no futuro, principalmente em uma campanha
dessa natureza, é parte essencial do esfor¢co de comunicacéo.

A campanha é pensada de forma integrada, contemplando diferentes meios e formatos,
que vdo desde os mais tradicionais até os dirigidos a publicos especificos. Recomendamos
assim a articulagdo da comunicagéo com outros 6rgdos da Prefeitura Municipal de Catalao,
que, em sinergia, possam potencializar a forca e o alcance de uma campanha téo
importante para o municipio nos dias de hoje.

Sugerimos, como acdes, palestras a serem dadas néo apenas nas escolas mas também
em ambientes publicos, e que tenham perfil didatico, reproduzindo, de modo ludico,
algumas situagées onde o respeito as leis de transito seja primordial.

A utilizagdo dos recursos proprios da Prefeitura, através do site e das redes sociais, exige
a manutencdo de pontos de contato com cada um de seus publicos, ja que, pelo que
pudemos observar, apresentam-se bem articulados. Recomendamos fortemente que a
campanha apresentada marque presenca também em grupos corporativos de e-mail
marketing e cards de Whatsapp para mailing préprio, o que é de suma importancia na
capilarizagdo da mensagem.

Sugerimos também a adogdo de uma pesquisa pos-teste de recall, no sentido de se aferir
a eficacia da campanha, servindo assim como um balizador ndo apenas para a
continuidade desta como a execugdo de futuras campanhas similares.

A seguir, no item Ideia Criativa, apresentaremos a sintese criativa da campanha,
acompanhada das pegas que compdem a campanha.

IDEIA CRIATIVA

A sintese da Estratégia Criativa estara corporificada, como dissemos, pelo conceito:
EDUCACAO NO TRANSITO E GARANTIA DE VIDA

Seguida pela hashtag #TransitoConsciente, onde atendemos ao mesmo tempo a énfase na
Educacéo solicitada pelo briefing e a importancia da conscientizagdo para a tomada de
atitudes positivas no transito.

Esta descrigdo do conceito soluciona, a nosso ver, o problema de comunicagéo constante
no briefing, qual seja o de buscar resultados praticos na diminui¢do de acidentes e no
aumento da civilidade no transito.

As pecas da campanha, obedecendo a quantificagéo prescrita pelo edital, sdo seis, abaixo
descritas:

Video de televisdo, com 30 segundos, onde a sequéncia de infragdes de transito € mostrada
de modo graficamente impactante: a desobediéncia a sinalizagéo, o uso incorreto das vias
pelas motocicletas e o abuso da velocidade no transito. Entra o conceito e a hashtag, com
assinatura da Prefeitura e da Secretaria de Transito.

Spot de radio, com 30 segundos, consistindo numa adaptagdo do &udio da peca de
televiséo.

Outdoor, trazendo a situagdo do desrespeito ao sinal vermelho, com a chamada VIVE
FURANDO O SEMAFORO? MAU SINAL, seguida do conceito, da hashtag e das
assinaturas.

Banner digital, para as redes sociais da prefeitura, trazendo a situagao de uma motocicleta
trafegando de modo errado e a mensagem 500 CILINDRADAS, UMA SO VIDA. PRA QUE
SE ARRISCAR? seguida do conceito, da hashtag e das assinaturas.

Carrossel digital, com a ilustrag&o sequenciada de um velocimetro em altissima velocidade,

a chamada MAO NA CONSCIENCIA, AO INVES DE PE NA TABUA, seguida do conceito,
da hashtag e das assinaturas.




Flyer didatico, 15 x 21 cm, a ser distribuido nas escolas, trazendo uma abordagem mais
lidica, mas assim mesmo impactante, mostrando as criangas, através de infograficos
interativos, a importéncia de se obedecer aos sinais de transito — ndo apenas os acima
mencionados, mas os demais, tdo importantes quanto —, com o intuito de que a peca sirva
de apoio a grade curricular e também funcione como uma ferramenta de influéncia junto
aos proprios pais.

Em anexo, a corporificagdo das pegas mencionadas.




ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

A seguir, apresentamos a estratégia de midia que trabalharemos nessa campanha
institucional voltada para a educagéo e conscientizagado para o transito de Catal&o:

TV aberta na regido principal da campanha, cidade de Cataldo. TV Anhanguera, filiada a
TV Globo. A midia consiste na programagao nos programas do segmento jornalistico,
esportivo e entretenimento, considerando o publico-alvo de todas as idades e classes
sociais. O plano de midia tem total de 103 inser¢des no periodo de 01 de maio a 31 de
maio. As exibigdes neste periodo atingirdo uma média de 368.132 telespectadores ligados
por minuto e 234.241 domicilios com TV, ligados por minuto.

Em Radio, trabalharemos com as duas principais emissoras da cidade: Radio Nova
Liberdade, 292 insercdes na faixa nobre, todos os dias da semana, cobrindo todo o periodo
da campanha. E Rédio Cultura, com 248 insergdes na faixa nobre, todos os dias da semana,
cobrindo todo o periodo da campanha.

Midia Out of Home (OOH), no formato outdoor nas vias de grande fluxo dentro da cidade
de Cataldo e nas rodovias préximas da zona rural. Serdo 6 placas de outdoor em duas Bi
semanas (Bl 202 08/05 a 21/05 e Bl 222 22/05 A 04/06).

Meio digital, nos formatos de banners e video nos principais portais de noticias locais e
regionais. Portal regional de noticias G1 Goias segmentado para a cidade de Cataldo, nos
formatos Maxiboard 1, Billboard, Retadngulo Médio 1 e Oustream (video). Portais locais, Zap
Cataldo, nos formatos Banner central e lateral, veiculagdo diaria, e Portal Cataldo, no
formato Banner Flutuante e Banner 2 com veiculagdo mensal. E site Cataldo Online, com
Banners exclusivos na pagina principal e parte superior, veiculagdo mensal.

Pecas ndo midia: carrossel nas redes sociais da prefeitura, impactando as pessoas que
seguem a pagina, e folheto educativo para distribuigdo nas escolas publicas urbanas e da
zona rural. Serao distribuidas 20 mil unidades durante o periodo da campanha em 69
escolas do ensino fundamental e médio.

Para finalizar, seguem graficos dos investimentos gerais da campanha.




Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO Velculo: ZAP CATALAO

Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO Raz&o Social: ZAP CATALAO
Més/Ano: Maio/2023
PROGRAMACAO VENDA PECA INIiCIO B. QTDE VALOR UNIT. () SUBTOTAL ()

BANNER CENTRAL, HOME Diaria - 01/05/2023 15 600,00 9.000,00
LICITACAO CATALAO
BANNER LATERAL, HOME Diéria - 16/05/2023 20 467,00 9.340,00
LICITACAO CATALAO

TR oS S TSRS A A S A R T 0 P P S R T I A S O M DS B TR
Observagdes: TOTAL DA MIDIA: 18.340,00
VEICULAGAO DE BANNERS - 30 DIAS (01/05 A 31/05) NO SITE ZAP CATALAO. VALOR FATURADO: 18.340.00
BANNER CENTRAL - 1000 X 150PX (15 DIAS)

BANNER LATERAL - 340 X 170PX (20 DIAS)
ESTIMATIVA DE ENTREGA: 200.000 IMPRESSOES.




Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Velculo: CATALAO ONLINE
Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Raz&o Social: CATALAO ONLINE

Més/Ano: Maio/2023
PROGRAMACAO VENDA PECA INICIO B. QTDE VALOR UNIT. () SUBTOTAL ()
BANNERS SITE, HOME Diaria - : 01/05/2023 1 4.000,00 4.000,00
L ITAQAO CATALAO
Obsewfxa?z A TOTAL DA MIDIA: 4.000,00
v&g‘lltl:'l'g - ‘g dg DE Bj’f'g.’,‘_ﬁ.;&?. .DIWAS (01/05 A 31/05) NO SITE CATALAO ONLINE. VALOR FATURADO: 4.000,00
Banner (300x250px) + B (exclusivo entre as

logomarca do site.

750x90px) + Banner Exclusivo (728x90px) na pégina inicial, parte superior, ao lado da




Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO
Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

PLACA TIPO PECA

PLACAS OUTDOOI : Padrédo -
LICITAGAO CATALAO

Velculo: PLATAFORMA DE MIDIAS
Razdo Social: PLATAFORMA DE MIDIAS

Més/Ano: Maio/2023
Inicio/Término: 08/05/2023 até 04/06/2023
; VALOR
INICIO FIM B. QTDE UNIT. SUBTOTAL ()
20/23 - (08/0512023) 22/23 - (04/06/2023) 2 680,00 8.160,00

TOTAL DA MIDIA (): 8.160,00

VALOR FATURADO (): 8.160,00
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Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

PROGRAMA PERIODO

BOM DIA PRAGA (30"
LICITACAO CA A(LA&

RNAL 1¢ ED (30"
LICITACAO CATALAO

GLOBO ESPORTE kao")
LICITACAO CATALAO

NOVELA DA TARDE - EDICAO
ESPECIAL (30") _
LICITAGAO CATALAO

NOVELA | (30"
LlCITACAé CIITALAO
RNAL 22 ED (30"
LICITACAO CATALAO

NOVELA II (30"
LICITACAO CATALAO

JORNAL NACIONAL 830")
LICITACAO CATALA

J

J

LI

NOVELA Il (w'?ALAO

CITACAO CA

CALDEIRAO (302 %
LICITACAO CATALAO

SESSAO DE SABADO (30")
LICITACAO CATALAO

SHOW DE DOMINGO (30")
LICITACAO CATALAO

LIC

FANTASTICO (30")
ICITA

AO CATALAO
INSERCOES POR DIA

Veliculo: TV ANHANGUERA CATALAO
Razdo Social: TELEVISAO PIRAPITINGA LTDA

Més/Ano: Maio/2023
Inicio/Término: 01/05/2023 até 31/05/2023
Codigo Peca

18 19 20 21 22 23 24 27 28 29 30
S S S S D S T Q

1 1 1= 1 =l 15 1.8 1 =23 147,00

1 11 9 509,00

1 1 1 1 9 408,00

1 7 226,00

1 1 1 6 536,00

1 1 9 861,00

1 1 4 690,00
1 1 1 1 1 1 1 " 1.227,00
4= 1 1 9 1.179,00

1 1 4 362,00

i 1 4 201,00

1 1 4 203,00

1 1 4 867,00

TOTAL DA MIDIA:
VALOR FATURADO:

3.381,00

4.581,00
3.672,00

1.582,00

3.216,00
7.749,00
2.760,00
13.497,00
10.611,00
1.448,00
804,00
1.172,00

3.468,00

57.941,00
57.941,00
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Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO Velculo: RADIO CULTURA DE CATALAO

Razdo Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO Raz&o Social: FUNDACAO FREI JOAO BATISTA VOGEL OFM
Més/Ano: Maio/2023
PROGRAMA PERIODO ; L 5 3! qrtDE "“'—03 UNIT. sygTOTAL ()
FAIXA NOBRE (30") ; : 248 8310 20.608,80
Lk)lTANgO CA*AL}O St : 2 =
INSERCOES POR DIA : ; 8
TOTAL DA MIDIA (): 20.608,80
VALOR FATURADO (): 20.608,80
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Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Velculo: Rédio Nova Liberdade
Razdo Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Razéo Social: Rddio Nova Liberdade

Més/Ano: Maio/2023

. 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 VALOR UNIT.
PROGRAMA RERIODO - S TQQS SDSTAQAQa s DS TQQaSs s T q QTDE 0

FAIXAN?BRE#S:)&, : s . 8 10 10 10 10 8 101010 1010 8 8 10 10 10 10 10 8 8 10 10 10 10 10 8 8 10 10 10 202
LICITACAO CATALAO B S =
INSERCOES POR DIA

SUBTOTAL ()

10.220,00

35,00

10 10 10 10 8 8 10 10 10 10

10 8- 8 10 10°10° 10 -910. 8 8 10 10 10-10 10 8 & .70 10 10

TOTAL DA MIDIA: 10.220,00
VALOR FATURADO: 10.220,00

\ 12



-_—

N

N
x

Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO
Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Velculo: G1 GOIAS
Raz&o Social: TELEVISAO ANHANGUERA S/A

PECA INIiCIO
= 01/05/2023

<= 01/05/2023
2% 01/05/2023

= 01/05/2023

PROGRAMACAO VENDA

AXIBOARD 1, INTERNET = CPM
LICITACAO CATALAO
Bilboard 2, Digital CPM
LICITACAO CATALAO
OUTSTREAM VIDE?. Home - Internas CPV
LICITACAO CATALAO
Retangulo Médio 1, HOME CPM
LICITEEAO CATALAO
Observ:

Més/Ano:

QTDE
200000

200000

100000

200000

‘agoes:
VEICULE%AO DE BANNERS E VIDEO - 30 DIAS (01/05 A 31/05) NO SITE G1 GOIAS - GEOLOCALIZADO/CATALAO.

MAXIBOARD 1 (970 X 150PX) - 200.000 IMPRESSOES
BILLBOARD (970 X 250PX)- 200.000 IMPRESSOES
RETANGULO MEDIO 1 (300 X 250PX) - 200.000 IMPRESSQES
OUTSTREAM ( 640 X 360 - VIDEO 30") - 100.000 IMPRESSOES

X
%

his

Maio/2023
VALOR UNIT. {) SUBTOTAL ()
24,00 4.800,00
24,00 4.800,00
00,06 6.000,00
24,00 4.800,00
A R R R R S R P AW e
TOTAL DA MIDIA: 20.400,00
VALOR FATURADO: 20.400,00
13



Cliente: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Velculo: PORTAL CATALAO
Raz&o Social: PREFEITURA MUNICIPAL DE CATALAO

Raz&o Social: PORTAL CATALAO

Més/Ano:

Maio/2023
PROGRAMAGAO VENDA PECA INICIO B. QTDE VALOR UNIT. {) SUBTOTAL ()
Banner Flutuante, H?ME Mensal - 01/05/2023 1 3.000,00 3.000,00
LICITACAO CATALAO
Banner 2, HOME Mensal - 01/05/2023 1 1.000,00 1.000,00
L olTAng CATALAO
R e S e D R S S e SRR R R e R e R e

Obssrvixoes: TOTAL DA MIDIA: 4.000,00
VEICULAGAO DE BANNERS - 30 DIAS (01/05 A 31/05) NO SITE PORTAL CATALAO.

VALOR FATURADO: 4.000,00
BANNER FLUTUANTE - 600 X 600PX
BANNER 2 - 400 X 400PX

ESTIMATIVA DE ENTREGA: 250.000
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Resumo de Investimento por Tipo de Midia e Veiculo

TIPO DE MIDIA VEiCULO SUBTOTAL ()

TV ANHANGUERA CATALAO - e 57.941,00
‘ 33% 40,33%

Subtotal 57.941,00
40,33%

Radio” RADIO CULTURA DE CATALAO 20.608,80 20.608,80
. 14,34% 14,34%
S e Radio Nova Liberdade 10.220,00 10.220,00
S = = : 7,11% 7.11%
Subtotal 30.828,80 30.828,80
; : 21,46% 21,46%
Outdoor* = , PLATAFORMA DE MIDIAS ' 816000 8.160,00
: e . _ 568% 5,68%

Subtotal 8.160,00

5,68%

Internet* G1 GOIAS 20.400,00
2 ,20%

PORTAL CATALAO 4.2093590 490000

) o 78%

- ZAP CATALAO 18.340,00 18.340,00

12,77% 12,77%

CATALAO ONLINE 4.000,00

278%

Subtotal 46.740,00 46.740,00
; 32,53% 32,53%

Total 143.669,80 143.669,80
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SIMULACAO DE PLANO DE DISTRIBUICAO DE TODAS AS PECAS - RESUMO GERAL
MEIOS; PERIODO DE VEICULAGCAO; VALORES ABSOLUTOS E PERCENTUAIS
PERIODO DE VEICULAGAO: DE 01 DE MAIO A 31 DE MAIO DE 2023

MEIOS PERIODO INSERCOES % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)
TV
TV Anhanguera Cataldo 01 de maio a 31 de maio de 2023 103 28,97% 57.941,00
Total 103 28,97% 657.941,00
MEIOS PERIODO INSERGOES % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)
|RADIO
Radio Noval Liberdade 01 de maio a 31 de maio de 2023 22 511% 10.220,00
Rédio Cultura Catalso 01 de maio a 31 de maio de 2023 248 10,30% 20.608,80
Total 540 16,41% 30.828,80
MEIOS PERIODO INSERGOES % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)
OUT OF HOME
Plataforma de midia - Outdoor Bi-semana 20° (0805 a 21/05) e Bl 22° ( 22005 a 04/06) 6 4% 8.160,00
Total 6 408% 8.160,00
MEIOS PERIODO INSERGOES % DE INVESTIMENTO TOTAL (R$)
MEIOS PERIODO INSERGOES % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)
DIGITAL
G1 Goias 01 de maio a 31 de maio de 2023 700.000 10,20% 20.400,00
Zap Cataldo 01 de maio a 31 de maio de 2023 200.000 9,17% 18.340,00
Portal Cataldo 01 de maio a 31 de maio de 2023 250.000 2,00% 4.000,00
Cataldo Online 01 de maio a 31 de maio de 2023 200.000 2,00% 4,000,00
Total 1.350.000 23,37% 46.740,00
RESUMO GERAL DO INVESTIMENTO EM PRODUCAO E NAO MIDIA
PECAS; PERIODO DE VEICULACAO; VALORES ABSOLUTOS E PERCENTUAIS
PRODUGAO E NAO MIDIA QUANTIDADE % DE INVESTIMENTO TOTAL (RS)
Produggo de VT de 30"
Total 1 250% 45.000,00
Produg8o de Spot 30"
Tota_ll 1 210% 4.200,00
Impresséo de Cartazes de Outdoor
Total [} 0,56% 1.100,00
Impresséo de Folheto
Total| 20.000 302% 6.030,20
Total - R$| 20.008 28,17% 66.330,20
TOTAL GERAL DO INVESTIMENTO EM MIDIA 71,83% 143.669,80
TOTAL GERAL DO INVESTIMENTO EM PRODUGAO E NAO MIDIA 28,17% 56.330,20
TOTAL GERAL DA CAMPANHA DE M_i_DIA + PRODUCAO + NAO MIDIA | 100,00% 200.000,00







